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Au mois de mars 2025, le taux d’inflation a atteint 5,9% et

I'inflation sous-jacente le taux de 5,7%.

Le taux d'inflation du mois de mars 2025 atteint le taux de 5,9%
contre 5,7% au mois de février. Coincidant avec le mois de
Ramadan, mois de consommation par excellence, 1’inflation du
mois de mars des produits alimentaires a atteint le taux de 7,8%
contre 7% en février 2025 et I’inflation du groupe habillement
et chaussures atteint le taux de 11,7% contre 9,7% en février
2025.

Les prix des produits alimentaires

En glissement annuel, les prix des produits alimentaires ont
augmenté de 7,8%. Cette hausse est principalement due a
I'augmentation des prix de la viande d'agneau (+21,9%), des
légumes frais (+20%), des fruit frais (+15%), du poisson frais
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Les prix des produits manufacturés et les services

Sur un an, les prix des produits manufacturés augmentent de
5,6% en raison de la hausse des prix du groupe de I’habillement
et chaussures de 11,7% et des produits d’entretien courant du
foyer de 4.7%. Pour les services, I’augmentation des prix est
de 4,7% sur un an, principalement expliquée par la hausse des
prix des services du groupe « restaurant, cafés et hotels » de
11,3%.

Inflation sous-jacente et inflation des produits encadrés
En mars 2025, le taux d'inflation sous-jacente (hors produits
alimentaires et énergie) demeure stable avec un taux de 5.7%.
Les prix des produits libres (non encadrés) augmentent de 7,2%
sur un an, tandis que les prix des produits encadrés augmentent
quant a eux de 1,6%. Les produits alimentaires libres ont connu
une hausse de 8,7% contre 1,1% pour les produits alimentaires
a prix encadrés.
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En mars 2025, les prix a la consommation augmentent
de 0,9% sur un mois

Au mois de mars 2025, les prix a la consommation
augmentent de 0,9% apres une baisse de 0,1% le mois
précédent. Cette augmentation est principalement
attribuée a la hausse des prix des produits alimentaires

de 2% et des prix des produits de 1’habillement de 2,9%.

Les prix des produits alimentaires

Coincidant avec le mois de ramadan, les prix des
produits alimentaires au mois de mars ont augmenté de
2%, en variation mensuelle. Cette augmentation provient
principalement de la hausse des prix des légumes
(+4,9%), des fruits (+4,5%), des viandes d'agneau
(+4,3%).

En revanche, les prix des huiles alimentaires ont
enregistré une baisse de 3,2%.

Les prix des produits d’habillement

En mars, les prix des produits d’habillement augmentent
de 2,9% en raison de la fin des soldes d'hiver qui a
coincidée avec les préparatifs pour la féte de 1’Aid. Les
prix des articles d’habillement et ceux des chaussures ont
augmenté avec le méme taux soit de 3%.
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Contributions a I’inflation par secteur Cile Uall) caea aduail) 8 cilaslosall
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